
ich bin eine Präsentation für die Kreisfachberatertagung 2015 



der Betrieb & Produzent 



baumschule und obstbau georg schneider gbr 

in Edingen (bei Heidelberg/Region Rhein-Neckar) 
  

 
 
 
 
 
 
(von links Georg (Junior), Monika, Monika, Georg Schneider)                            Hofladen 

 
Produkte:  
•  hauptsächlich Äpfel (in jeder Form: Obst, Saft, getrocknet, Gele, Sekt, Schnaps 

etc.) 
•  Bäume / Baumschule  
•  Sonstiges Obst wie Birnen, Zwetschgen, Pfirsiche etc. 
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Produktvorstellung 



die kreuzung 
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Bildquelle Zierapfel: www.garten-schlueter.de   



alleinstellungsmerkmale des produkts 

Apfelsaft:  
 
•   rot  
•   natürlich  
•   erfrischend sauer 

•   Abfüllflasche: 0,33l Longneck-Glasflasche mit Kronkorken 
 
•   Sterilisation mittels Hitze 

-  keine Konservierungsstoffe 
-  kein Zuckerzusatz 
-  keine Farbstoffe 
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das naming: stiefkind 
Georg Schneider brachte die besonderen Äpfel mit nach Deutschland in seine 
bestehende gelbe Apfelfamilie - „apfelfamiliär“ gesehen waren sie also ein 
Mitbringsel  

 
Georg Schneider liebt seinen Beruf: „Für mich sind meine Äpfel  

wie eine zweite Familie“, so der gelernte Gärtner. 

 Seitdem bezeichnet er den außergewöhnlichen Apfel als    
 das Stiefkind der Familie 
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das Design 



das superzeichen 
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logovarianten 
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packaging - etiketten 

ich bin natürlich rot und erfrischend sauer                  
Apfelsaft 

OHNE
ZUCKERZUSATZ!

0,33 l

Nährwertangabe pro 100 ml            

(Durchschnittswerte pro Abfüllung):
Brennwert 189 kJ/44,7 kcal
Eiweiß 0,1 g 
Kohlenhydrate 10,7 g
davon fruchteigener Zucker 10,7 g
Fett 0 g
davon gesättigte Fettsäuren 0 g
Ballaststoffe 0,7 g
Natrium 1,1 mg

Stiefkind ist 100% natürlich roter Apfelsaft.
Entstanden durch eine spezielle Kreuzung aus gelben Essäpfeln 
und rotfleischigen Zieräpfeln. „Für mich sind meine Äpfel wie 
eine zweite Familie“, so der Obstbauer Georg Schneider. Da er 
die rote Apfelsorte aus Frankreich in seine gelbe Apfelfamilie 
brachte, bezeichnet er sie liebevoll als das Stiefkind der Familie.

www.stiefkind-shop.de

Baumschule und Obstbau Georg Schneider GbR
Grenzhöfer Straße 60, 68535 Edingen

Abfüller: Walther Kelterei
Fliederstrstraße 2, 63486 Bruchköbel

Mindestens haltbar bis:
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packaging - verpackungsvarianten 

24er Kasten Sixpack 
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das Vertriebsgebiet 



heidelberg � trend regionalitaet 

•  145.000 Einwohner (107.000 Arbeitsplätze) 

•  52.000 Aus- und Weiterbildungsplätze          
•  (33.000 an Uni/Hochschule) 

•  3,5 Mio. Gäste im Jahr 

•  Stadt mit höchstem Akademiker-Anteil Deutschlands 

•  35% jünger als 30 Jahre 
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die Zielgruppe 



zielgruppe 

•  Heidelberger Studenten  
 (20-29 J.) und Akademiker (ab 29 J.) 

 
•  20 – 35 Jahre 

•  männlich und weiblich 

•  46% der Studenten haben 100 – 250 Euro zum Ausgeben pro Monat 
 
•  Individualisten, Selbstdarsteller, Entdecker, Trendsetter ! 

diejenigen, die sich von der Masse abgrenzen möchten 

 
Quelle: www.verbraucheranalyse.de 
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Medien 



print - plakate 

3 Motive zur Einführungskampagne 2012/2013 
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print � citycards/flyer 
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Webauftritt 
Corporate Webseite inkl. Onlineshop 



startseite & onlineshop 

! Unterseiten zur Info 
! fast alle Unterseiten enthalten Slideshows   
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Social Media 



social media - facebook 
23 



social media � youtube 
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Marketingmaßnahmen & 
PR 



promotions/sampling/guerilla 

In der Heidelberger Fußgängerzone Promotion auf Start Up 
Veranstaltungen 

Club-Promotions in Heidelberg: 

Die rote Stiefkind-Perücke als Bobfrisur soll an das 
Stiefkind Logo erinnern 
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messeauftritt  
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taspo awards 2013 
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Stiefkind wurde ausgezeichnet in den Kategorien: 
 
-  bester Internetauftritt 
-  beste Marketingaktivität 



Produkterweiterung 2013 



stiefkind schorle ab september 2013 

ich bin natürlich rot und erfrischend sauer                  
Apfelsaft 
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